




















个性化模型 

用户画像 个性化算法 商品个性化特征 

用户地域	
  
性别	
  
价格偏好	
  
类目偏好	
  
风格偏好	
  
商家类型偏好	
  

.	
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商家评分偏好	
  

偏好TAG1:分数	
  
偏好TAG2:分数�
偏好TAG3:分数	
  

.	
  

.	
  
偏好TAGn:分数�



ONLINE OFFLINE：训练 

用户关键字查询 
（春装） 

访问UserProfile系统 
性别：男 
价格：中等 

RANK+个性化模型 
Score=p1*(w1+w2) 

排序结果 

行为数据 

用户特征 个性化商品特征 

训练模型�

用户数据 商品数据 



基本特征： 

性别：男，女，未知 

年龄：1-2岁，3-4岁。。。 

职业：工人；白领；高级白领 

地域：华东；华南；华中；华北 

购物偏好： 

价格偏好：低价；中价；高价 

风格：欧美；日韩；清新 

销量：重视；忽略 

集市/商城：0；1 

卖家等级：星级；钻级；皇冠；不限 

服务质量：。。。 

类目：。。。。 

店铺：。。。。 

品牌：。。。。 



模型训练-商品兴趣标签 �

•  商品特征模型（LFM模型） 

•  商品点击分类模型 
•  假设不同的用户对商品的点击会有差异 
•  使用点击数据作为训练数据,生成商品对用户应特征偏好
样本。 

•  使用逻辑回归训练不同用户偏好点击率。 
•  使用训练好的模型计算所有的商品不同偏好下的权重。 
•  把每个商品训练好的权重索引到引擎的profile 
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