
L e t  e v e r y  e n t e r p r i s e s  i n  C h i n a  h a v e  t h e i r  e x c l u s i v e  a n d  e x q u i s i t e  P P T s .  

让 中 国 每 一 个 企 业 都 拥 有 一 部 精 美 的 企 业 专 属 P P T 。

The Company Introduction of The Quality Control 

Manual of Chinese Standard PPT

T o  c o n c e n t r a t e   O n  H i g h - e n d

P P T  D e s i g n

企业PPT形象

升级手册



综述

《企业PPT形象升级手册（上）》包含企业介绍PPT的四个原则、准备阶段所需要的6个事项及过程篇关于风格、故事、

尺寸、色彩操作规范、企业介绍PPT中所涉及到文字；

《企业PPT形象升级手册（下）》包含过程篇图片、图形、图标的准则、图示、图表、动画等相关内容及让企业介绍

PPT价值发挥到最大的关键的后续篇。

《企业PPT形象升级手册》分为两个部分：



包含过程篇图片、图形、图标的准则、图示、图表、动画等相关内容及让企业介绍PPT价值

发挥到最大的关键的后续篇

本册为《企业PPT形象升级手册（下）》



06 Picture

图 片

图片，是PPT中最具视觉冲击力的元素，也是包含信息最丰富

的元素。它在PPT设计中至关重要。



这是中国化工集团企业介绍PPT中的一页，用该集团自己的真实照片作为实力页

面的背景，更真实。

厂房、办公楼、产品、设备、人物、商标、

证书、活动等，这些都是独一无二的，优

先选用这些图片，能够体现出企业特色和

真实性，让人记忆深刻，并增强PPT的说

服力。

专属图片优先

图片选用的“六优先”
原则：



用他们员工的真实照片作为该集团文

化介绍页面的背景，也更加亲切。



只要有企业相关的真实照片，尽量避免使用蓝天绿草、城市地标、地球、星空、普通商务人物、普通办公楼宇等这些通

用而随处可见的照片。



在表达理念、文化、愿景等抽象内容时，如果

企业缺少专属图片，不得不使用通用图片时，

可以用LOGO、辅助图形、标语等元素进行装

饰，提升专属性。

这张图片选取的是太阳升起的地平线画面，在

标题处添加了中国化工的辅助图形（笔刷

“C” ），并且所选取的画面也有弯曲的河流，

跟辅助图形“C”字相呼应。



这是江苏高速公路工程养护技术有限公司企业介

绍PPT，为了表现公路属性，锐普设计师使用了

高速公路的俯视图，但这个很难体现该公司的专

属性，于是加了一个LOGO镂空的渐变蒙版。只

有透过该公司LOGO才能看到后面的场景，记忆

点就比较强了。



通常，每页PPT都会有一个主题。

选择合适的图片，可以强化对这个主题的表达。

紧扣主题的图片优先



这是锐普给林内燃气做的企业介绍PPT ，

主题为“匠心品质” 。



“匠心品质”这个词太过抽象，在

图库里搜索更具体的一个相关词

“匠人”，可得到的列表：

A   Q u a l i t y  C o n t r o l  M a n u a l  o f  

C h i n e s e  S t a n d a r d  P P T



这包括木匠、鞋匠、皮匠、布匠、

厨师等，但跟该企业的家电行业属

性有些偏差，因为家电行业跟金属

有关，所以，在关键词“匠人”基

础上再加上“金属”，可以得到更

精准的图片素材，从中再找到更合

适的图片即可。



每个企业介绍PPT，都有自己的调性。或简约、或细腻、或震撼、

或大气、或商务、或科技、或正经、或戏谑……所以，也要尽可能

选择与PPT调性相符合的图片。

猛一看，感觉还可以。但台阶有些小气，并不符合中国化工的调

性，于是，换成了雪山，一下子气势就上来了(如右上图）。

比如，当要表现中国化工在世界500强中的排名的变化图时，可

以采用台阶的形式（如右下图）。

符合调性的图片优先



在PPT图片运用中，能用大图的千万不要用小

图。大图所传达的细节更多、画面更美、所带

来的冲击力更强。

比如以这座山的高清大图做背景，中国化工的

气势就凸显出来了。

高清大图优先



1、图片的高度和宽度不低于1000DPI，尽量

用专业摄影图片或专业图库图片。

2、图片饱和度高、色彩艳丽 。

3、焦点突出、角度讲究、有美感。

即便像这样多张图片裁剪摆放，图片的精度都

非常高，细节都看的很清晰，给人深刻的印象。

高清大图的基本要求：



人们对新颖的东西、打破常规的东西总是充满

好奇，也只有创意的图片，才能吸引观众的注

意。这也是图片选用的至高境界。

例如，这张描述“零排放”理念的图片。如果

只用竹林，已经准确表达了内涵；但如果在竹

林里隐藏了世界地图，这个画面就升华了，不

仅表达零排放，还能体现中国化工的全球视野

和担当。

创意图片优先



这是张耳机海报。一个耳机，隔开了世界上两

个最吵的人；耳机的轮廓，正好是两人之间的

缝隙组成，让人叹为观止。



调光 调色 调尺寸 调强弱 调层次

此外，要保持PPT的精美，所用的图片必须进行细节的优化处理，做到“五调”



左上角的咖啡颜色稍微有些暗，而左下角的西红柿和右

侧的麦田都太亮了，上面的文字也看不太清。

把咖啡图片的亮度提高20%，西红柿和麦子都加了咖啡

色的半透明白板，画面就协调了很多，文字也更醒。

一般图片会太亮或太暗，都需要在PPT或PS里把图片亮度、饱和度等调整一致。

调光



这是锐普给荣耀做的PPT页面。初稿，背景的红色和机器

人的蓝色对比太强，看起来不够协调。

考虑到品牌调性，设计师把整个色调调成了金橙色，包括

蓝色的机器人也变成了金色，画面看起来也更加协调。

图片色调有两个要求：一是统一；二是呼应。

调色



这是Spotify的企业介绍PPT，作为一家正版音乐服务平台，其PPT也通过颜色的多变来传递品牌调性，这里每

张图片也根据页面的色调做了处理。



PPT中图片的尺寸遵守三个要求：相同等级的元素，

尺寸比例要一致；焦点要放在画面的黄金分割点；

元素和背景之间的比例要合理。

这是麦当劳的介绍PPT，同样大小的图片，无论人

物、店招、建筑所显示的比例都是一致的

调尺寸

了解详情>

小提示：

使用PPT设计器能够自动进行创意的版

式设计，衍生出更多的排版效果，让

PPT更加生动，供制作者参考和选择。

PPT设计器可以识别绘制轨迹, 并将该内

容合并到PPT的设计灵感中 ，以便制作

者更为轻松的就能做出优质的PPT设计。

https://support.office.com/client/53c77d7b-dc40-45c2-b684-81415eac0617?NS=PPTIM


PPT的核心在于表达主题，强弱主要体现在主视觉和背景的关系，包括：前后、色彩、明暗、位置、尺寸。主视觉要尽量强，能够立刻

抓住观众注意力；背景尽量弱，主要起到烘托、渲染的作用。

调强弱

主视觉 背景 调整方式

前后

色彩

明暗

位置

尺寸

前景

鲜艳

明亮

核心

小

后景

灰暗

暗淡

边缘

大

调图层

调色彩或加色块

加蒙版

调位置

调大小



这一页介绍中国化工的业务类目，所选用的背景图

比较鲜艳，于是锐普设计师分别加了40%透明的黑

色蒙版，文字和图形就比较醒目了。



这页的背景也是对主题的展示，所以添加的是渐变

透明的蒙版，背景比较突出；同时给文字添加了色

块背景，让文字也能突出。



图法自然。在PPT中，每个元素都不是孤立的，他们通过彼

此的关系构成一个场景，所有的元素都处在应该处的位置。

整个色块覆盖在画面中央，形式比较呆板。把FedEx最具标

志性的运输车抠出来置于顶层，紫色块就变成了场景的一

部分，整个场景看起来就非常舒服了。

调层次



这种表现手法，在产品展示中使用较多，产品

一般都是抠出，跟背景构成一个场景，如下图。



07 Graphics

图 形

图形，在PPT中属于特殊的一类元素，它一般不代表特定的内

涵，只用来做装饰、区隔、关联、强调等辅助功能，常用的图

形包括：色块、线条、花纹等。



如下图所示，锐普给方正东亚信托做的企业介绍PPT ，就采用了大量的图形。

半透明色块，装饰性元素

红色线条，区分性元素

模糊色块，装饰性元素



花纹图案，装饰性元素

红色线条，区分性元素

三角形色块，装饰性元素

方形线条，强调性元素

模糊色块，装饰性元素



方正的LOGO PPT中使用的图形

其一、图形样式从VI中来，在风格、颜色、样式等方面，必须与VI中的元素保持一致。

使用图形元素时，需遵守三个基本原则:



其二、所有的图形，都是为了强调

主题服务的，不可喧宾夺主。

如这页，观众会顺着这些图形所指

引的路径查看，以了解讲解的内容，

文字始终是PPT最关键的因素。



其三、每一个图形的添加都必须有

作用，或装饰、或强调、或区隔等，

凡是没用的，坚决删除。

在PPT中，少比多好，宁缺毋滥。

比如，在这个画面中，去掉任何一

个图形，总会觉得画面缺少了平衡，

或缺少层次感。



08 Icon

图 标

图标，作为简化的图片，可以让抽象信息可视化；同时，

图标比较轻量，不像图片那样容易分散观众注意力。所以，

在目录、产品功能、应用场景等页面里很常用。



这是锐普给吉利汽车做的企业介绍

PPT ，其中用了较多的图标。



图标的风格无论在颜色、质感、线条上，彼此

之间以及跟整个PPT的风格都要保持一致。

比如吉利的图标风格是从吉利的LOGO中引申

出来的，整体的风格看起来就比较协调。

PPT中图标的使用需遵守
三个基本原则：

风格一致



形容一个产品具有高科技水平时，通常会用到如下图标：

表意精准

这没有错。只是在内涵上不够精准。给荣耀做产品介绍

PPT时，需要用图标描述TOP TECHNOLOGY（技术领

先）。

但了解到这里所讲的科技，主要是面部识别、虚拟现实

等技术，于是希望在图标上能表现地更加具体和精准，

就专门设计了面部识别的图标，就更容易理解和记忆了。



直白但简陋 最容易想到，普通 没有美感 具象而且很有美感

比如讲到战略规划，容易想到的图标如下。

样式新颖

比较而言，会选择最后一个：圆规



在锐普给保利协鑫集团做的企业介绍PPT中，用的图标

都比较新颖。

同时，还对图标做创意性延伸，比如和图形连为一体，更

有场景感。



图示，主要是指各种逻辑图表。图示主要是用来解释抽象、晦

涩的逻辑的，而企业介绍PPT偏营销功能，不到万不得已，尽

量避免使用复杂的图示。因为它会给PPT赋予学术性，让观众

产生天然的排斥。

在企业介绍PPT中，经常使用的图示包括：组织结构图、发展

历程、产品树、战略图等。

图示

09 Chart



其一、图示尽可能简化和形象，让人最容易理

解和掌握重点。

其二、图示中尽量加入图片等真实场景，增加

PPT的可信性。

以锐普给赛飞特公司做的企业介绍PPT为例，

说明以上两个要求：

以人脑和信息图为背景，添加业务图，让画面

更丰富、形象、有趣。

采用图示时，需做到两点：



复杂的解决方案，用一个创意智慧树给展现出来，观众记忆深刻。 尽量简化，再加上动画效果和流行的2.5D设计，观众不会觉得

在看图型，而是在看一幅动态的画。



同样，业务介绍图完全融入了人工智能的背景，营造电影级的既视感。



图表，就是数据的可视化呈现。在企业介绍PPT中，图表主要

用于表现企业优势，比如团队结构、市场份额、业务增长、行

业规模等，用到的主要是饼图、线性图等。

10 Chart
图 表



图表的使用，需遵循三个标准：

图表在PPT中主要是用作证据的，所以，所有的数据一定要

经得起推敲。一旦图表的真实性受到质疑，整个PPT的可信

度就丧失了。

锐普给保利协鑫做的25周年企业介绍PPT ，应用了大量的图

表。其数据都是高度精确的，经得起推敲。

精准



企业介绍PPT重在表达观点，而不是分析数据。

所用的每一个图表都要有鲜明的观点，每一个

数据都要有存在的理由。

这张是锐普给耀皮玻璃做的企业介绍PPT 。本

页PPT所表达的观点是：耀皮是国内汽车玻璃

的主要供应商，在每个汽车工厂，耀皮玻璃所

占的份额都在30%以上，最高达到75%。这是

一张简化的表格，它省略了每年市场的变化，

省略了别的玻璃厂商的情况，也省略了其他不

知名的汽车品牌，焦点更加集中。

简化



PPT要尽可能直观，让观众看一眼就明白。

在图表处理上要避免：

一是过于复杂，图表样式要尽量简单。

二是过于新颖和特别，尽量使用最常用的图表。

这张体现耀皮玻璃销售数据的图表，直接金币累积，

就是小朋友都看得懂，理解起来就非常轻松。

直观



对企业介绍PPT来说，动画不是必须的。相比较添加丑陋和混

乱的动画，静态版能带来更好的演示效果。但一个带有专业动

画效果的PPT，可以给企业形象大大加分。

11 Animation
动 画



如今Office 365订阅者可以将3D动画模

型嵌入PPT中，突破二维平面的限制,将

内容直观、形象、生动的展示在大家面

前。

专业PPT动画带来的好处有：

1、让PPT突破二维平面的限制，展示内容更加丰富。

2、观众先看什么、后看什么、重点看什么，都由演示者控制，逻辑性更强。

3、人总是更关注运动的对象，这是本能，动画让演示更生动，减少走神。

4、操控一个专业的动画PPT，逼格更高，也会彰显企业的专业。

了解详情>

了解详情>了解详情>

如果想将动画应用于多个页面，使用

“动画刷”一键就可以完成复杂动画设

置，高效便捷地处理大量重复动画动作。

小提示：

小提示：

合理运用“3D平滑动画”，在短时间内

制作出神器的3D动画效果，将你的PPT

变成3D动画大片，让你的创意锦上添花。

小提示：

https://support.office.com/zh-cn/article/%E5%88%A9%E7%94%A8%E4%B8%89%E7%BB%B4%E6%A8%A1%E5%9E%8B%E8%8E%B7%E5%BE%97%E5%88%9B%E6%84%8F-ec5feb79-b0af-47f6-a885-151fcc88ac0a
https://support.office.com/zh-cn/article/%E5%9C%A8-powerpoint-%E4%B8%AD%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%B9%B3%E6%BB%91%E5%88%87%E6%8D%A2-8dd1c7b2-b935-44f5-a74c-741d8d9244ea?ui=zh-CN&rs=zh-CN&ad=CN
https://support.office.com/zh-cn/article/%E4%BD%BF%E7%94%A8%E5%8A%A8%E7%94%BB%E5%88%B7%E5%A4%8D%E5%88%B6%E5%8A%A8%E7%94%BB-f2246f1c-87b4-4cb3-81fa-336e538ba8c8


PPT动画主要分为四类

扫 码 观 看 视 频

这是锐普给君亭酒店做的企业介绍PPT的片头动画，

因为酒店LOGO是由春夏秋冬的英文首字母组成，

所以片头动画直接展示了春夏秋冬的鸟、花、叶、

雪四个元素的变幻。

在正式介绍企业前，一个震撼而个性的片头，会给观

众留下强烈的印象，并让观众立刻进入角色。

片头动画的基本要求是：

简短——一般持续时间3-10秒；

创意——看起来有新意，能引起好奇；

个性——能体现企业特性， 如LOGO、理念、业务等。

片头动画



扫 码 观 看 视 频

这是锐普给方正东亚证券做的企业介绍PPT，其内

容按照讲解的逻辑依次进入，一方面可以活跃氛围，

另一方面也非常方便观众了解PPT内容。

在介绍企业的过程中，一定会有先后、轻重、强弱、

张弛、快慢等逻辑，这些逻辑可以通过动画的节奏和

效果来表现。

逻辑动画的制作标准有：

一是符合PPT内容的逻辑；

二是节奏要快，动画速度一般都会非常快，不要让观

众等待。

逻辑动画



扫 码 观 看 视 频

这是锐普给中国化工做的企业介绍PPT，这些页面

和文字如果是静态的，就显得呆板，做成动画切换

效果后，一下子就有电影级的效果了，很吸引人。

有 些 动 画 并 没 有 特 殊 的 内 涵 ， 只 是 为 了 让 画

面 动 感 一 些 、 更 有 吸 引 力 。 比 如 左 图 案 例 中

模 糊 的 角 部 符 号 动 画 。

氛 围 动 画 主 要 起 衬 托 主 题 的 作 用 ， 所 以 在 制

作 时 ， 能 够 展 示 于 无 形 ， 避 免 喧 宾 夺 主 。

氛围动画



扫 码 观 看 视 频

这是锐普给协同通讯做的产品介绍PPT，因为

产品是提供车船、救灾、人群通信解决方案的，

采用这种动画，就能把解决方案的原理清晰地

展示出来。

在企业介绍PPT中，为了展现产品的优势，往往会描述

产品的工作原理，这时候，千言万语千图万表也比不上

一个小动画。

原理动画的操作要求：

一是准确理解产品原理；二是精准还原产品原理；三是

做到逼真、自然。

要做到这三点，对理解力、想象力，特别是对PPT动画

的技巧要求就特别高。

原理动画



三、后续篇

完成企业介绍PPT只是第一步，使用以及使用过程中的
不断迭代，是其价值发挥到最大的关键。

PART THREE

检查 演练 迭代跟踪



当需要制作多语言版本的企业介绍PPT时，可

以使用PPT提供的翻译功能，制作者可以极其

便捷的将PPT显示的语言文字翻译成所需要的

语言。

企业介绍PPT，代表了一个企业的形象，也是营销成败

的关键，任何一个错误都是不能容忍的。

01 检 查

检查再检查，杜绝错误

了解详情>

了解详情>

小提示：

PowerPoint 提供拼写检查、语法检查、书写

建议等相关自动校对功能，方便制作者对PPT

内容进行校对，以减少在语言文字上的差错，

且不必为词、句过多而担心。

小提示：

https://support.office.com/zh-cn/article/%E7%BC%96%E8%BE%91%E5%99%A8%E6%98%AF%E4%BD%A0%E7%9A%84%E5%86%99%E4%BD%9C%E5%8A%A9%E6%89%8B-91ecbe1b-d021-4e9e-a82e-abc4cd7163d7
https://support.office.com/zh-cn/article/%E5%B0%86%E6%96%87%E5%AD%97%E7%BF%BB%E8%AF%91%E4%B8%BA%E4%B8%8D%E5%90%8C%E8%AF%AD%E8%A8%80-287380e4-a56c-48a1-9977-f2dca89ce93f#id0eaacaaa=office_2016_for_windows


PPT中的常识性错误包括：

错别字就像灿烂的星空却被乌云遮挡一样，严重影响

观众对演讲者和企业的信任，而且错别字会特别分散

观众的注意力。所以，错别字是要坚决杜绝的。

01
错别字

这种错误直接影响对观点的传达。02
逻辑和内容
错误

图片的使用、图表的使用、数据的引用等，这些错误

也会影响观点的信服力。
03
素材错误

电脑使用了特殊字体时，要确保嵌入；如果不能嵌入，

要确保播放PPT的电脑有相应的字体；如果安装字体

不方便，就要把文字转换成图片。

04
字体错误

05 中国的PPT，很喜欢用英文作为装饰，但这个翻译如

果是用有道等翻译软件自动翻译的，宁可不要。建议

凡是涉及英文的翻译，都必须找专业翻译人员确认。

翻译错误

06 整齐、统一、层次、对比等基本的排版规则也正成为

一种常识，要确保PPT不违背这些基本的规则。排版错误

不同电脑、不同版本的PPT，展示效果很可能存在细

节的差异；需特别关注动画、3D模型、声音、视频

等播放可能存在的问题。
播放卡顿、

错位等错误

07



这是锐普给中国民营化工企业惠生集团做的PPT中

的一页，插入了3D视频。因为设计师的电脑配置

较高，所以播放这页PPT时比较顺畅，并没有发现

问题。

但就在演示活动开始前10分钟，发现客户用自己的

电脑放到这一页时会有明显卡顿。于是快速给客户

重新转换了视频格式，确保了演示的完美。



锐普在PPT质量控制方面有三条经验：

谁操作谁负责，设计师、策划师、动画师、商务人员层

层审核。

第 一 条

最终出品由作品审核小组把关。所有的出品，都有美术

指导和客户总监组成的审核小组审核后方能提交给客户。

第 二 条

在项目定稿时，锐普会有策划人员对PPT进行排练检查，

确保客户使用时的顺畅、完美。
第 三 条



PPT正式使用前的演练非常重要。

02 演练

演练再演练，万无一失

尽可能模拟最真实的使用场

景，把问题暴露到最大化。

◆ 一定要在会议室

只有在投影里，所有的漏洞

充分放大。

◆ 一定要用上投影

讲解的过程中，才能真切感

受到PPT的逻辑和说服力。

◆ 一定要有人演说

让观众站在真实的角度找问

题。

◆ 一定要有观众

那些最可怕的错漏可能就在

你大意的那一页。

◆ 一定要从头到尾



从构思，到完成，一直到演示结束，PPT的制作者始终都不能放松。

03 跟踪

警惕，直到结束的那一刻



在演讲过程中，可能出现的PPT问题：

X 灯光太亮，可能投影看不清；

X 屏幕设置不当，可能投影尺寸变形；

X 投影太大、太小、太高、太低或被遮挡等情况；

✓ PPT制作者一定要时刻保持警惕，同时要有备用电脑、备用翻页笔、备用数据线等。

✓ 一台电脑连接投影进行播放的同时，另一台电脑同步播放，出现问题，立即切换。

X 电脑出现卡顿、死机、蓝屏等情况；

X 翻页笔反应迟钝或误操作，讲解节奏受影响；

X 因现场变化，需随时调整PPT里个别内容；



企业介绍PPT，是需要迭代的。

企业数据，每年都在变化，落后的数据会削弱企业形象；

市场环境，每年都在变化，企业的市场策略也会相应调整；

设计风格，每年都在变化，至少每三年更新一次PPT设计风格

04 迭代

一年一小改，三年一大改



2 0 1 4 2 0 1 8

锐普给中国光谷设计的介绍PPT（2014年版），当时流行简

洁风，画面看起来挺干净。

2018年，渐变风流行，锐普再给光谷设计了新款PPT，看起

来更加科技、时尚。



演示对象，也随时发生变化，针对不同的客

户，PPT的内容、方式、样式也会有所变化。

这是锐普给中国建设银行做的系列企业介绍

PPT，针对不同的客户，在设计风格、内容、

逻辑上都会有明显的区分。



企业介绍PPT标准汇总

准备篇

做什么 明确PPT特点，不滥用，不误用

为何做 明确PPT目标，针对性制作

给谁看 明确PPT受众，采用最有效的方式

何时用 明确PPT时间节点，严格按节点操作

在哪儿用 明确PPT播放介质，实现最佳展示体验

怎么做 收集素材、意见并组建团队



过 程 篇

风格 VI决定风格；与行业属性一致；杜绝垃圾风格和通用模板；善用流行风格；风格决定内页。

故事 PPT的本质就是讲故事；故事，首要的是有逻辑和线索。

全面型，内容并作3-5类；产品型，突出产品，分类明晰；

业绩型，强调实力；情怀型，从家国天下讲起；

叙述型，每句话连在一起就是故事；

情节型，卡通画面更搭配。

四种故事创作工具：便利贴-直观；脑图-系统；Word策划-抽象；PPT策划-具体。

尺寸 16:9是主流，更符合视觉体验；4:3落伍，简陋；25:9、36:9、48:9等用在大型会议，沉
浸感更强。

色彩 企业色-最主要的配色依据；

行业色-缺少VI色或VI色与行业冲突时使用；

流行色-限于时尚、运动等行业，随流行而改变；

会议色-直接吸；领导色-执行。



字数：删繁就简、掷地有声。五类文字大胆删：原因、解释、重复、辅助、铺垫。

字体：气质突显、一目了然。规矩体-轻工业、医疗、教育、管理咨询等行业；

粗壮体 — 重工业、党政机构、国有企业等；

纤细体—互联网、时尚企业、奢侈品企业等；

书法体-超大型企业、文化艺术、党政机构、事业单 位等；

时尚体-科技企业、教育企业等；

其它字体：卡通体、手写体、象形体等字体，谨慎使用；

字体变形：笔画 变形；文字连接；穿插设计。

字号：重点突出、层次分明。关键性文字，24号+；

提示性文字，18号-；

装饰性文字，特大或特小。

字色：只用三色。深色背景用白色；

浅色背景用黑色；

强调文字用主题色。体现活力，可用渐变、图片、多彩等填充。

字距：疏可走马、密不透风。

文字

图片 五优先：专属图片优先；紧扣主题的图片优先；符合调性的图片优先；高清大图优先；创意图片优先。

五调：调光、调色、调尺寸、调强弱、调层次。



图形 与VI中的元素保持一致；不可喧宾夺主；每一个图形都有用，没用的，坚决删除；少比多
好，宁缺毋滥。

图标 风格一致；表意精准；样式新颖。

图示 简化、形象，容易理解和掌握重点；加入图片等真实场景，增加PPT的可信性。

图表 只为表现企业优势而用；精准；简化；直观。

动画 用不好，宁可不用。

片头动画：简短，3-10秒；创意，能引起好奇；个性，体现企业特

性。

逻辑动画：符合逻辑；节奏快。用不好，宁可不用。

氛围动画：展示于无形，避免喧宾夺主。

原理动画：准确理解产品原理；精准还原产品原理；逼真、自然。



后 续 篇

检查 错别字；逻辑和内容错误；素材错误；字体错误；翻译错误；排版错误；播放中的卡顿、

错位等错误。谁操作谁负责；审核小组把关；排练检查。

演练 在会议室；用上投影；有人演说；有观众；从头到尾。

跟踪 灯光设置；屏幕设置；投影设置；电脑设置；翻页笔；修改PPT；备用方案。

迭代 企业数据调整；市场策略调整；设计风格调整；演示对象改变。



结 尾

看到这里，还是意犹未尽吗？

关注微信公众号“微软Office365”，获取更多PPT精选技巧

获得成功案例，体验智能工具，并为您提供在线咨询服务。

关注微信公众号“锐普PPT”

随时掌握前沿的PPT理念和技术。

祝天下的企业都有一份专业的PPT



关 于 Office 365

Office 365 是一个基于云的订阅服务，汇集了当

今人们工作中使用的最佳工具。通过将 Excel 和

Outlook 等一流应用与 OneDrive 和 Microsoft 

Teams 等强大的云服务相结合，Office 365 可

让任何人使用任何设备随时随地创建和共享内容。

想知道如何在实际工作中将 Office 365 的优势

转化为生产力，可以前往Office 365 学习中心，

10分钟课堂助您轻松掌握，将产品内容以沉浸式

体验模式体验，并列举相关案例从实践角度加深

理解 。

免费试用> 了解详情>

Office 365 Office 365 学习中心

https://products.office.com/zh-cn/compare-all-microsoft-office-products?tab=2
https://www.microsoft.com/china/office365/learning/tags/PowerPoint
https://support.office.com/zh-cn/office-training-center
https://support.office.com/zh-cn/office-training-center


关 于 锐 普
锐普演示，中国PPT设计领军企业，中国演示设计行业开拓者，电影级PPT设计开创者。自2007年成立以来，始终专

注高端PPT设计，为华为、阿里巴巴、腾讯、小米、上汽、中国化工、中国航天等500强企业提供持续PPT设计服务，

助力8500余场大会的精彩演示。

锐普已成为中国颇具规模和影响力的综合性专业高端PPT设计公司。

锐普演示始终以为客户创造和提升演示价值为宗旨，为各类知名企业提供企业介绍、培训课件、总结汇报、产品发布、

招商推介、项目竞标、融资路演、企业年会等PPT设计服务，从而提升客户在海内外的品牌影响力。

L e t  e v e r y  e n t e r p r i s e s  i n  C h i n a  h a v e  t h e i r  e x c l u s i v e  a n d  e x q u i s i t e  P P T s .  

让 中 国 每 一 个 企 业 都 拥 有 一 部 精 美 的 企 业 专 属 P P T 。

T o  c o n c e n t r a t e   O n  H i g h - e n d

P P T  D e s i g n


